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WSTEP

Ponizej zaprezentowane zostaty pomysty na produkty turystyczne, ktére powstaty po dokonaniu audytu potencjatu turystycznego PCT oraz w trakcie sesji warsztatowych, w
ktérych wzieli udziat reprezentanci sektora prywatnego i publicznego, organizacji pozarzgdowych, zainteresowani budowaniem produktéw turystycznych (ok. 30 oséb).
Kazdy z pomystéw zostat rozpisany na dziatania, jakie nalezy podjgé w przysztosci, aby stat sie realnym produktem turystycznym, gotowym do sprzedazy dla okreslonej
kategorii klientéw i za ustalong cene.

W pierwszej czesci umieszczono produkty flagowe dla PCT, ktére maja charakter wizerunkowy czyli dzieki nim turystyka powiatu bedzie rozpoznawalna na rynku krajowym i
wybranych rynkach zagranicznych (produkty wizerunkowe). Wszystkie one sg bezposrednio zwigzane tematycznie z gtéwnym watkiem wizerunkowym. W czesci drugiej
znajdujg sie produkty, ktore tematycznie sg troche bardziej odlegte, ale zawierajg watki tematu gtéwnego i dzieki temu wspomagajg produkty flagowe (produkty
uzupetniajace). Mogg one by¢ wizerunkowe dla obszaréw mniejszych, takich jak gmina, wies. Aby zbudowaé obydwa rodzaje produktéw, potrzebna jest wspotpraca i
koordynacja dziatarn wszystkich trzech wymienionych sektoréw. Sektor publiczny zapewni infrastrukture niezbedna dla okreslonych produktéw (zwtaszcza wizerunkowych),
a sektor prywatny spéjne z wizerunkiem obszaru wtasne produkty turystyczne (produkty przedsiebiorstw). Te ostatnie zostang przedstawione w czesci trzeciej.

Natomiast zagadnienia dotyczace tematéw wspdlnych dla réznych produktéw, (takich jak: szlaki, oznakowanie, parkingi, zakwaterowanie, gastronomia, imprezy, materiaty
promocyjne, przewodniki i mapy), zostaty umieszczone w czesci czwartej.

W celu lepszej klarownosci zastosowano prezentacje w tabelach, z podziatem w kolumnach na skfadniki produktu, zadania, podmioty w nich uczestniczgce oraz priorytety
(kolejnosc¢ realizacji zadan: XXX-najpilniejsze, XX-$rednio pilne, X-najmniej pilne). Dodatkowo do niektérych pomystéw produktowych i zagadnier dotgczony zostat
komentarz zawierajacy bardziej rozbudowane zalecenia oraz odniesienia do zrédet, stron internetowych oraz wzorcowych rozwigzan w kraju lub za granica.
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Obszary produktow wizerunkowych PCT







SCIEZKA EDUKACYJNA — NOTEC

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Prom Funkcjonowanie (tablica, ulotka, obstuga) OB, XXX
Sluza, miniatura $luzy (pod wiatg), wieza obserwacyjna Nauka obstugi $luzy na mini replice (j.w.) RZDW, UG, XXX
Marina, przejazdzka statkiem, todzig, gondola. Zachecenie istniejacych i potencjalnych podmiotow BT, XX
Czynne makiety — rekonstrukcja mtyna, papierni, todzi, elektrowni W przysztosci park edukacyjny — moze byé w potgczeniu | OB, UG XX
wodnej itp. z tematami ,taki i torfu” i ptakéw.

Instruktaz korzystania z kajaka, todzi itp. . Wyznaczenie miejsc, najlepiej marina, program Marina, BT XX
Powddz, instalacja pokazujaca tworzenie sie powodzi przy marinie lub Pokazanie jak zachowuje sie rzeka, jakie sg skutki. OB, UG XXX
Sluzie Uruchamianie instalacji przez uczestnikéw.

Parking dla minimum 2ch autobuséw, utwardzona droga do $luzy, zjazd z | Parking moze znajdowac sie przy gtéwnej drodze, jesli DR X
obu kierunkéw (kat drogi), poszerzenie o dodatkowy pas drogi gtownej odlegtos¢ od Sluzy wynosi nie wiecej niz 15’. Drzwi

dla skretu autobusu. autokaru nie wychodza na droge.

Wiata mieszczaca 40 oséb przy wybranej (1 lub 2) Sluzie Umozliwia zajecia podczas niepogody RZDW, UG XXX
Docelowo — zywe muzeum (lub ekomuzeum) rzeki Ekomuzeum rok 2013 SP, UG, RZGW XXX

OB — obstuga, UG — urzad miasta lub/i gminy, SP — starostwo powiatowe, LGD — Lokalna Grupa Dziatania, BT — branza turystyczna (firmy), NGO — sektor pozarzadowy,
DR - zarzadca drogi, LA — Nadlesnictwa, RZDW - Regionalny Zarzad Drég Wodnych, EK — ekspert zewnetrzny, NA - nauczyciele




$CIEZKA EDUKACYINA — tAKA | TORF

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Lokalizacja z dobrym dojazdem autokarem. Wybér lokalizacji pod katem atrakcyjnosci miejsca, SP, LGD, EK, BT XXX
istniejgcej infrastruktury, dostepnosci.
Ktadka prowadzaca przez tereny podmokte. Umozliwienie korzystania przy wysokich poziomach SP. LGD XXX
wody. Ktadka z wiatami (poszerzenie) i tawkami do
obserwacji i odpoczynku. Tablica informacyjna.
Edukacja ,,mokradtowa” (,,torfowiska z bliska”) Scenariusze zajec¢ dla réznych odbiorcow: uczniéw, NA, BT, EK XX
nauczycieli, dorostych. Powigzanie z obserwacja ptakoéw,
ptazéw, owaddw, roslin itd.
Podgladanie i podstuchiwanie tgki — kamery i mikrofony. Odbidér w budynku (np. kwatery agroturystycznej) BT XX
Kopanie torfu, zabawa, torfowy plac zabaw, torfowa archeologia, Scenariusz dostosowany do réznych kategorii NA, BT XXX
legendarne stworzenia. wiekowych.
Cykliczne tematy zwigzane z sezonami (np. kwitnienie). Urozmaicenie oferty poprzez nowe elementy BT X

Z uwagi na bliskos¢ terytorialng Sciezki edukacyjne ,,Note¢” oraz ,takai torf” mogg by¢ tagczone (w catosci lub w poszczegdinych punktach).




PARK EDUKACYJNY | GLINIANA WIOSKA

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet

Odpowiednio duzy obszar, na ktérym mozna rozbudowywac réine Nalezy poszukiwaé odmiennosci od innych ofert zajeé z BT, LGD XXX

obiekty z gliny gling, ktdére s3 mozliwe na matych powierzchniach

Duza wiata plus jeden obiekt ogrzewany i jeden na otwartym terenie Warianty na rdzne typy pogody. Mozliwos$¢ organizacji zaje¢ | BT XX
dla kilku mniejszych grup jednoczesnie.

Domki gliniane z mozliwoscig noclegu Domki moga by¢ prymitywne i pokazywa¢, jak dawniej zyli BT, LGD X
ludzie.

Akademia matego architekta Czes¢ mini budowli (lub ich czesci) moze by¢ wykonana BT, NA XX
wczesniej, a inne na miejscu przez uczestnikdw, ktérzy np.
zbuduja miasto starozytne.

Powigzanie z pobliskim obiektem archeologicznym. Poletko archeologiczne w wiosce gliniane;j. BT, UG, LGD X

Wzbogacenie oferty o ,,zabawy” nie zwigzane z glina. Zabawy te mogg uatrakcyjni¢ pobyt, jednak mogg stanowi¢ | BT X
tylko margines w stosunku do glinianych, gdyz inaczej
zamazg wizerunek.

Park zabaw edukacyjnych Docelowo po 2-3 latach stopniowego inwestowania BT, SP, EK, NA, UG X

Istnieje potrzeba stworzenia co najmniej jednego miejsca, ktére bedzie miato charakter mini parku zabaw edukacyjnych, ktéry stanie sie jedng z gtéwnych atrakcji, w

przysztosci na wiekszg skale.




WIELOKULTUROWOSC: OLEDRZY, MAZURZY |... ?

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet

Szlak Herburtowo-Marianowo-Nowe Dwory, Folsztyn, Katadek Pokaza¢ powiazanie z przyrodg, przede wszystkim z UG, LGD, XXX
zagospodarowaniem terenéw podmoktych. Sotectwa

Najbardziej charakterystyczne obiekty, miejsca, budynki, nasadzenia, Audyt miejsc i propozycje roli w produkcie UG, SP, EK, NA XXX

urzadzenia, cmentarze itp.

Udostepnienie kosciotéw do zwiedzania Okreslone godziny np. po (przed) nabozeristwach UG, koscioty XXX
uzgodnione z ksiedzem, wpisane do przewodnikéw

Izba Oledréw Adaptacja jednego budynku na izbe regionalng UG XX

Makieta typowe] wsi olederskiej Przy izbie regionalnej (lub innym istotnym miejscu) UG, BT XX

Rekonstrukcja papierni i mtyna —w wersji mini JW. UG, BT X

Szkota w Herburtowie JW. UG, BT X




OBSERWACIJA PRZYRODY

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet

Wybor gtéwnego tematu Temat moze sie zmieniaé w zaleznosci od trendow na BT, EK, SP XXX
rynku oraz nowych podproduktéw

Nawigzanie do watku , Czterech zywiotow”. Scenariusze zaje¢ wokét watku czterech zywiotow NA, LGD, BT XXX

Na poczatek ,fauna” a zwtaszcza obserwacja ptakow Zastosowanie roznych technik interpretacji BT, UG, SP XXX

Flora —w powigzaniu z produktem ,taki” JW. JW. XX

Przyroda nieozywiona — w powigzaniu z produktem ,Glina” JW. JW. XX

Przyrodniczy Nordic Walking Wykorzystanie istniejgcych szlakéw ,,Z kwiatka na Podmioty Nordic XXX
kwiatek” Walking

Sptywy kajakowe Wprowadzenie do sptywu watkéw edukacyjnych Organizatorzy XXX




OBSERWACJA PTAKOW

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet

Miejsca do obserwacji ptakéw Wybar kilku najatrakcyjniejszych miejsc w celu lokalizacji czatowni EK, BT, NGO XXX
oraz wiez obserwacyjnych

Dostepnos¢ Dostepnos¢ o roznym stopniu trudnosci — najtatwiejszy (takze dla EK, BT XXX
niepetnosprawnych) i najtrudniejszy (dla zaawansowanych).

Wybdr kwater dla obserwatoréow Najlepiej, gdy kwatery znajduja sie w poblizu Doliny Noteci, jednak nie | BT XXX
nalezy wykluczaé obiektéw nieco oddalonych, o ile spetnig
wymagania.

Przygotowanie kwater dla obserwatoréw ptakéw Kwatery powinny spetnia¢ przynajmniej minimalne wymogi EK, BT, NGO XX

przyjaznosci Srodowisku oraz wyposazenia (patrz: zakwaterowanie).

Kurs dla przewodnikéw turystyki przyrodniczej Wiasciciele kwater dla obserwatoréw mogg by¢ przewodnikami, EK, BT, NGO XXX
jednak nalezy tym zajeciem zainteresowac takze inne osoby.
Wskazana jest takze wezsza specjalizacja w miare rozwoju innych form
turystyki przyrodniczej.

Specjalisci twierdzg, ze najcenniejszy dla obserwacji ptakow jest odcinek Ujscie — Wielen (Wylegata 2003), gdzie maksymalnie wystepuje 230 gatunkéw w tym 130 legowych.
Torfianki zajmujg w Dolinie Noteci 3300 ha (Biedron i Kupczyk) z 125 gatunkami ptakéw, w tym 61 legowych.

Patrz: www.birdwiatching.pl, Nadnotecki Serwis Przyrodniczy, Nadnotecka Grupa OTOP, Salamandra, Towarzystwo Przyrodnicze BIRKUT (duzo linkéw).




GEOTURYSTYKA — turystyka mokradet (torf, glina, archeologia)

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Gliniana wioska - BT, LGD XXX
Rozwazenie utworzenia tzw. geostanowiska (lub kilku) a pdzniej sciezki Wspétpraca z Panstwowym Instytutem Geologicznym SP, LGD, UG XX
geologicznej w oparciu o torfowisko , Torfowiska z bliska”. WWW.pgi.gov.pl

Rozwazenie utworzenia tzw. geoparku w oparciu o zasoby przyrody Uczestnictwo w europejskiej sieci geoparkow JW. X
nieozywionej (skaty, kopaliny, wytwory ziemi itp.).

Obchody Swiatowego Dnia Mokradet Niezaleznie od stopnia zaawansowania produktu JW. +BT XX
Torfowa archeologia Wybdr pierwszego miejsca EK, BT, LGD XX
Edukacja z zakresu mokradet Opracowanie scenariuszy zaje¢ NA, BT, NGO XXX
Domy i inne budowle oraz wyroby z torfu Sukcesywne budowanie obiektéw BT, LGD, EK XXX
Legendy z mokradet i legendarne stworzenia Uzupetnienie scenariuszy zajec NA, LGD, EK X

1. Panstwowy Instytut Geologiczny wykonuje: ocene potencjatu geoturystycznego, informatory i przewodniki, tablice informacyjne GeoTrop.

2.
3.
geologiczne.
4.
5. www.bagna.pl - strona o mokradtach, imprezy, gry edukacyjne, artykuty,
6. www.peatbog.org —miedzynarodowa strona o mokradtach
7. www.ramsar.org — strona konwencji o ochronie mokradet
8.

National Park, Exmoor Moorland w West Sommerset, Les Ponts-de-Martel w Szwajcarii, torfowisko w parku Szumawa).

Geopark — obszar zawierajacy jedno lub wiecej miejsc o istotnym znaczeniu naukowym dla geologii, turystyki, archeologii, kultury, ekologii.

Geostanowisko — pojedyncze potozony obiekt o wybitnych walorach geologicznych (odstoniecia, formy krajobrazowe, gtazy, nagromadzenia flory i fauny kopalnej).
Sciezka geologiczna — trasa wycieczkowa oznaczona specjalnymi symbolami i tablicami utatwiajacymi dotarcie do najciekawszych miejsc, prezentujacych walory

Wizyta studyjna w jednym z miejsca, gdzie bardzo dobrze rozwinieta jest turystyka mokradet (Terhills w Limburgii, Moorland Discovery Centre w Peak District







TERAPEUTYCZNE

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Oryginalne terapie wykorzystujace cztery zywioty Poszukiwanie terapii, ktére mozna zrealizowaé na BT, EK XX
miejscu (a nie w miejscu zamieszkania turysty), ktérych
nie znajdzie w uzdrowiskach, ktére nie wymagaja
wysokich kwalifikacji, ale troche wiedzy.
Na poczatek kilka miejsc specjalizujacych sie w jednej lub dwdéch formach | Pobyty mozna tgczyé. Lub w jednym miejscu noclegaw | BT XX
terapii. innym tylko terapie.
Zdobycie niezbednej wiedzy o stosowaniu i skutkach konkretnych terapii. | Na poczatek oferujacy terapie zdobywajg wiedze BT XXX
samodzielnie, dopiero po osiggnieciu pewnego poziomu,
korzystajq z pomocy fachowca.
Uzupetnienie terapii o inne formy (takze standardowe). Wykorzystanie miejscowych specjalistéw BT X
(fizjoterapeutdw, kosmetyczek, masazystéw itp.).
Budowa zaplecza wiejskiego (lub lesnego spa). Banie, ziofa, aromaterapia, glinka, rumianek itp. BT, LGD XX
Nauka wytwarzania wtasnych kosmetykow. Wykorzystane miejscowych surowcow. BT, EK X
Program uzupetniajgcy — rozrywka i zwiedzanie Oferta z elementdw innych produktow. BT XX

Silwaterapia — Patac Debogéra

Zooterapia — Mitkowska Chata

Joga — Przyteg

Aromaterapia — Uroczysko 51

Ziototerapia —

Hydroterapia —

Terapie prze sztuke - Lubasz, Gulcz, Kuzniczka.

Nouvp,swneR







PRZYGODA NA KOLEJOWYCH TORACH

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Drezyny, rowery (przystosowane do jazdy na torach) Rozeznanie rynku producentéw i oceny uzytkownikow BT, SP, LGD XXX
Miejsce garazowania + maty skansen. Uruchamianie lokomotywy. BT X
Adaptacja dworcéw i budynkéw kolejowych na potrzeby gosci Kolejowa kawiarnia z mini muzeum. Miniaturowe BT X
miasteczko kolejek — makieta okolic Czarnkowa.
Punkty widokowe Wybér i oznakowanie punktéw widokowych. BT, EK, XX
Adaptacja wiezy cisnien. Komercyjne przeznaczenie wiezy. X
Istniejace urzadzenia (nastawnie, semafory itp.) Zachowanie elementéw transportowych jako zabytkéw | SP, UG, LGD, BT XXX
Zabawa w kolejarzy. BT X

Mundury, gwizdki, kasowniki do biletéw,

Uruchomienie tego produktu wymaga nastepujgcych dziatan poprzedzajacych (w kolejnosci punktow):

il A

Przetestowanie trasy Bzowo-Goraj z wynajetym sprzetem (drezyny, rowery), w celu sprawdzenia stanu torow i katéw pod- i zjazdow.
Uzgodnienie z PLK przejecia lub udostepnienia linii kolejowej (przez Starostwo Powiatowe).

Firma (lub konsorcjum firm) zdecydowana na prowadzenie ustug wynajmu drezyn i rowerdéw.
Wyznaczenie i oznakowanie miejsc parkingowych dla samochodéw osobowych i min. 1 autokaru przy dworcu PKP w Czarnkowie oraz w Bzowie-Goraju.




TRASY MTB NA OSZARACH O DUZEJ DENIWELACJI (gtéwnie Szwajcaria Czarnkowska, okolice Biatej)

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Zastosowanie doswiadczen Singletrack do wyznaczenia tras. Unikniecie btedéw przy projektowaniu podobnych tras UG, LGD, EK XXX
Dwie trasy o réznym stopniu trudnosci. Wyznaczenie tras. EK, NGO XX
Wspétpraca z wiascicielami i zarzgdcami terenu. Koordynacja dziatan Wszyscy XXX
Pierwszy etap Budowa pilotazowego odcinka trasy. UM, UG XX
Kontakt z IMBA (International Mountain Biking Association) www.imba.com Wzorowanie sie na trasach UG, BT XXX
wyrdéznionych przez IMBA
Organizacja imprezy promujacej Dopiero po catkowitym zakornczeniu minimum jednej UM, UG X

trasy.

Omijanie miejsc wrazliwych przyrodniczo.

ok wNPRE

Poznanie jednego lub dwéch miejsc w Polsce, w ktérych zrealizowano projekty Singletrack.

Konsultacja z realizatorami tras w celu poznania ich doswiadczen z uzytkowania tras.

Budowa utwardzonych, jednokierunkowych tras o szerokosci 0,8 — 1,2 m i nachyleniu max. 5%.

Wybdr jednego (dwdch) stopni trudnosci (takze dla oséb niepetnosprawnych) i z dzie¢mi w przyczepkach.

Trasy nie powinny przecina¢ sie ze $ciezkami pieszymi, konnymi, wykorzystywanymi w gospodarce lesnej.




EDUKACIJA ARTYSTYCZNA | PRZYRODNICZA PRZEZ ZABAWE

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Gliniana wioska Budowa wioski etapami BT XXX
»Sztuka z natury” Lubasz Rozpropagowanie | sprzedaz BT XXX
Archeologia w Rosku Urzadzenie poletka archeologicznego BT XXX
KuZznia talentéw “Kuzniczka” Komercjalizacja oferty BT XXX
Obserwatorium astronomiczne Promocja BT XXX
Archeologia mokradet Opracowanie | wdrozenie scenariuszy BT XX




ELEMENTY WSPOLNE DLA WSZYSTKICH PRODUKTOW

WEEKEND W.... LUB TYLKO SOBOTA W...

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Opracowanie kilku propozycji spedzenia weekendu lub tylko jednego dnia | Kolejg z Poznania: Miaty — jeziora, las, grzyby; Drawski SP, UG, LGD, BT, XXX
w wybranych miejscach o najlepszej dostepnosci komunikacyjnej. Mtyn i Krzyz — Note¢, Drawa, lasy; EK, NGO, LA

Samochodem w okolice Czarnkowa — stworzenie kilku

wersji tras samochodowych
Wykorzystanie istniejgcych szlakéw, obiektéw i infrastruktury do SP, UG. LGD, EK XXX
samodzielnego stworzenia programu weekendu. Stworzenie petli —
poczatek i koniec trasy w tym samym miejscu.
Na poczatek stworzenie 1-3 dopracowanych ofert w oparciu o Kazda oferta weekendowa powinna mie¢ jeden gtéwny | J.W. XXX
najatrakcyjniejsze produkty indywidualne i infrastrukture. temat, ktory bedzie przyciggat klientow.
Proste ulotki z propozycjami spedzenia czasu z wykorzystaniem ofert Opis gospodarstwa jest drugorzedny; najwazniejsza jest | SP, UG, LGD XXX
gospodarstw agroturystycznych i innych obiektow. wyrdzniajgca je oferta aktywnosci.
Wyrdzniajgca sie oferta gastronomiczna Wybar kilku obiektéw gastronomicznych, pod katem BT, SP XX

oryginalnych potraw (np. 3 dania slow food).




ZAKWATEROWANIE

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Adaptacja zbednego budynku (np. szkoty) na obiekt grupowego Brak takiego obiektu w powiecie. Wskazany teren BT XXX
zakwaterowania (schronisko mtodziezowe). wiejski z zapleczem rekreacyjnym, miejscem na ognisko.
Camping dla samochoddw z przyczepami i kamperow. Na poczatek 5 stanowisk w terenie wiejskim z BT XX
zapleczem. Mozna pofaczy¢ z polem namiotowym.
Obiekty specjalistyczne — spdjne z tematami produktéw. Wioska domkow z gliny, torfu, ziemianek itp. BT XX
Dostosowanie wybranych obiektéw do oczekiwan nabywcow Np. dzieciece — miejsce do zabaw pod dachem, BT, EK XXX
konkretnych produktow. obserwatorzy ptakéw — podglgdanie w obiekcie
noclegowym za pomocg kamer i mikrofonéw
Kategoryzacje i certyfikaty Wyrazne akcentowanie na budynkach oraz w SP, LDG, X

materiatach promocyjnych

1. Grupy dzieci i mtodziezy beda gtéwnymi klientami przed i po sezonie letnim. Aby powiekszy¢ przychody potrzebne jest wydtuzenie pobytu do co najmniej dwéch

dni. Obecnie jedynym obiektem zdolnym przyja¢ grupe jest Camping w Lubaszu fgcznie z pobliskim Dworkiem. Nalezy poszukaé innych obiektdéw, ktére po

remoncie bedq w stanie przyjac¢ grupy. Trzeba wzig¢ pod uwage, ze obecnie standard schronisk mtodziezowych jest coraz wyzszy (np. kilkuosobowe pokoje ale z

tazienka).

Kategoryzacja PTTW GG
ECEAT www.eceat.pl
Certyfikat Ekoturystyczny www.sie.org.pl

ok wbN

Certyfikat SLOW www.beslow.pl

Kempingi sg istotne, gdy uwzgledni sie klientow z Holandii, a jest o gtéwny segment turystyki przyrodniczej




GASTRONOMIA

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Otwarte (ogdlnie dostepne obiekty gastronomiczne) Audyt pod kagtem menu, wystroju, oferty dodatkowe;j BT, SP, LGD, EK XXX
Obiekty zamkniete (dla wiasnych gosci oraz imprezy zamkniete) JW. BT, SP, LGD, EK XXX
Oferta (menu) dostosowane do segmentdéw produktow turystycznych Spotkanie warsztatowe — wypracowanie menu JW. XX
Oferta dla dzieci Menu + wyposazenie obiektu + imprezy dla dzieci JW. XX
Wybrane obiekty oferujgce minimum 3 potrawy specjalistyczne Wegetarianskie, slow food, rybne itp. JW. XX

Promocja — materiaty, ,niedziela za po6t ceny” itp.




SZLAKI TURYSTYCZNE

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Szlaki bez tematu (istniejace). LGD —inwentaryzacja, oznakowanie, przewodnik (kontynuacja na bazie rezultatéw projektu) LGD, SP, UG, BT, LA XXX
Kroétkie szlaki tematyczne Patrz takze: Sciezki edukacyjne JW. XXX
Lesne Powigzanie szlakéw w system. JW. XX
Szlaki wirtualne Wyznaczenie krétkich szlakéw w okolicach obiektdw turystycznych BT, LGD XX
Sciezki spacerowe ,»Z kwiatka na kwiatek” + szlaki w okolicach miast (Szwajcaria Czarnkowska) LGD, SP, UG, BT XXX
Szlaki rowerowe Wyprowadzi¢ poza drogi gtéwne na utwardzone trakty polne, lesne, kolejowe. JW. XXX
Szlaki wodne Analiza potrzeb zagospodarowania szlakéw. X

1.0becnie szlaki turystyczne mozna wyznacza¢ bez oznakowania, a jedynie w formie opisowej i tzw. Sladu GPS. Stwarza to ogromne mozliwosci wyznaczania szlakéw nie
tylko przez instytucje do tego uprawnione (np. PTTK), ale nawet przez mieszkaricéw, wiascicieli bazy noclegowej (w poblizu obiektu) oraz innych zainteresowanych.
Wazniejsze szlaki powinny byé oznakowane w sposoéb tradycyjny, jednak nalezy dokonywac regularnych (raz w roku) weryfikacji oznakowania.

2. Nalezy unikaé nadmiernego ,,pokrywania” obszaru przez rézne szlaki, jednak warto rozwazy¢ alternatywne (dodatkowe) trasy istniejacych szlakow rowerowych, gdy
prowadzg one drogami o wiekszym natezeniu ruchu. Na przykfad szlak TTR-N i czesciowo Euro Route R-1 na odcinku drogi 174 moze mie¢ wersje alternatywng przez
Zofiowo, Ameryke do Jedrzejewa, ktora jest bezpieczniejsza a ponadto atrakcyjniejsza krajobrazowo.

3. Sam szlak moze sta¢ sie produktem turystycznym, o ile spetni szereg warunkow, z ktérych gtéwnym sa: spéjnosc tematyczna oraz tzw. komercjalizacja czyli przynoszenie
zyskéw podmiotom na tym szlaku. Warunek pierwszy mozna spetni¢ stosunkowo szybko, drugi jest trudniejszy gdyz wymaga zaistnienia komercyjnych podmiotdéw.

4. Dotychczas wyznaczone szlaki sg potrzebne, jednak nie majg na tyle wyrazistego charakteru, by mogty stanowié o wizerunku obszaru. Ich rolg jest zatem utatwienie
poruszania sie lub dotarcia do atrakcyjnych miejsc. Najwieksze szanse na wizerunkowy szlak ma obszar Dolina Noteci oraz Nadnoteckie tegi, w kazdej wersji: wodnej,
pieszej, rowerowej a nawet samochodowej. Inne szlaki moga nabra¢ wizerunkowego wymiaru w wymiarze lokalnym; na przyktad olederski w okolicach Wielenia.

5. Niedostateczna jest liczba szlakéw okdlnych (w formie jednej lub kilku petli), rozpoczynajacych sie i koriczacych w tym samym miejscu, co umozliwia pozostawienie
samochodu lub powrét do stacji kolejowej. Najlepiej rozwiniety jest system szlakdw okdlnych wokét Krzyza: ,Sladami Sapiechéw”, ,,Po obu stronach Noteci”, ,,Szlak szesciu
jezior” oraz wokét Trzcianki (czerwony i niebieski). . W innych miejscach w tym celu nalezy wykorzystad istniejgce szlaki i stworzy¢ wirtualne lub realne faczniki tworzace
petle. Na poczatek w kilku najwazniejszych produktowo miejscach. To samo zalecenie dotyczy szlakdéw tworzonych wokét poszczegdlnych obiektéw noclegowych.




OZNAKOWANIE

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Oznakowanie tradycyjne. Weryfikacja wszystkich atrakcji turystycznych, miejsc Gestorzy drég XXX
Oznakowanie nowoczesne (np. QR). waznych dla turystow oraz szlakéw turystycznych pod

katem oznakowania. Poprawa oznakowania drég

wszystkich.
Unikatowy system oznakowania spdéjny z charakterem produktu Np. QR z gliny (kafle). SP, LGD, BT X
Opracowanie jednolitego pod wzgledem wzornictwa systemu Dotyczy tylko miejscowosci. Szlaki i drogowskazy X
oznakowania turystycznego w miastach i wazniejszych wsiach. oznakowane wedtug wymagan PTTK i POT.
Stopniowe wprowadzanie nowoczesnych rozwigzan oznakowania np. Wybranie na poczatek kilku miejsc najbardziej XXX
kody, GPS itp. popularnych jako projektéw pilotazowych.
System oznakowania czytelny dla turystéw. Przetestowanie oznakowania z turystami (np. studenci) XXX




IMPREZY, WYDARZENIA, SWIETA

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Wybdr istniejgcego (lub organizacja nowego) wydarzenia, ktére bedzie Wydarzenie powinno wpisywac sie bezposrednio w Wszystkie ktére XXX
flagowym dla wizerunkowego produktu turystyki przyrodniczej (o zasiegu | gtéwny temat, a jednoczesnie by¢ tak oryginalne, by skorzystajg

ponadlokalnym). wywotac zainteresowanie medidw.

Swiatowy dzieri mokradet Patrz: produkt ,taki i torf” JW. XX
Jednorazowe (jednodniowe) imprezy promujgce konkretny, dokoriczony Na przyktad ,,specjalny pociag z Poznania do...” JW. X
produkt na wybranych rynkach.

Wydarzenia w miejscowosciach rynkéw docelowych Uczestnictwo w wydarzeniach wspdlnych lub/i JW. XXX

organizacja wiasnej imprezy (np. w galerii handlowej)




MATERIALY PROMUJACE PRODUKTY

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet

Zasada — duza liczba materiatéw o matej objetosci promujgcych Materiaty o matej objetosci, takze jednostronicowe, w Wszystkie XXX

jeden konkretny produkt lub jedng impreze formacie A-3i A-4 zainteresowane

Spetnienie wymogow turystyki przyjaznej sSrodowisku jako Unikanie materiatéw lakierowanych i nie podlegajacych JW. XXX

konsekwencja wymogodw ekoturystyki. recyklingowi. Np. gazeta na jeden sezon.

Tzw. manual guide do kazdego z produktéw (na poczatek w wersji Manual-guide umozliwia klientowi samodzielne zbudowanie SP, LGD XXX

elektronicznej) pdzniej takze drukowanej. produktu z pojedynczych ofert.

Materiaty promujgce oferte (aktywnosci) a nie miejsce. Ustalenie wspdlnych zasad dotyczgcych tematéw materiatéw | Wszystkie XXX
promocyjnych. Jednolita (spdjna polityka promocyjna) zainteresowane

Bank zdje¢ do wykorzystania w materiatach. Wskazanie tematéw i watkdw do wspdlnej promocji SP, UG, LGD, BT XXX

Propozycje watkéw promocyjnych i, stow kluczowych” dla Powiatu Czarnkowsko-Trzcianeckiego:

EKO — przyjazne srodowisku
LASY —w oparciu 0 52% zalesienia powierzchni powiatu

ZDROWY — walory zdrowotne,
AUTENTYCZNY

No vk wbheR

SLOW - Citta Slow, Slow Tourism, Slow Food, rozwazenie uczestnictwa w sieci Citta Slow (jesli zostang spetnione warunki)

WYJATKOWY, UNIKATOWY, JEDYNY w kraju, Wielkopolsce, Wielkopolsce pétnocnej, na Noteci itp.

Nazwa dla Ekomuzeum: robocza “Dolina Noteci”), marketingowe “Kraina tajemniczych mokradet”, “Skarby ukryte w mokradtach”, ,Mokradta przyjazne”




MAPY | PRZEWODNIKI

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet

Mapa turystyczna powiatu w skali 1:70000 (istniejgca). Spetnia swoje podstawowe zadanie, jednak dla SP, UG. LGD XXX
poszczegdlnych produktéw wskazany jest druk map w skali

Mapa w skali 1-70000 podzielona na 4 w formacie A-3 ok. 1:30000 z zaznaczeniem miejsc waznych dla danego
produktu.

Mapy w wiekszej skali dla okolic wazniejszych miejscowosci. Propozycje miejsc wartych odwiedzenia wskazane przez JW. XX
wtascicieli obiektéw noclegowych. Takze na stronach
internetowych.

Widokdéwki Nie pokazujace zabytkow, ale ciekawe aktywnos¢é mogace UG X
przyciagnac turystow (z udziatem osdb).

Przewodniki specjalistyczne pod wzgledem tematycznym — wersja Zgodne z tematem produktu SP, UG, LGD, PTTK X

podstawowa

Przewodniki specjalistyczne — wersja dla profesjonalistow Poradniki mogg by¢ wytacznie w wersji elektronicznej (na JW. X
stronach internetowych)

Przewodniki i materiaty edukacyjne dla dzieci i mtodziezy. Kolorowanki, gry edukacyjne, wersje elektroniczne BT, UG, XX




PARKINGI

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Drogi krajowe, powiatowe, gminne Audyt istniejgcych. Wiecej parkingow (takze lesnych, polnych) zwtaszcza Gestorzy drég, BT XXX
przy tzw. bramach do atrakgji turystycznych, do ktérych trzeba dojs$é pieszo
od parkingu. Mozliwo$¢ manewrowania autokarem.
Lasy Audyt istniejgcych parkingdw pod katem potrzeb produktowych LA, SP, LGD XXX
Miejsca godne zatrzymania - Przy wejsciu na szlaki prowadzgce do atrakcji (punktu widokowego, SP, EK, BT X
wiatraka w Debem itp.).
Przydrozne - W poblizu ,,waznych” miejsc, aby utatwi¢ do nich dostep (np. restauracja) BT XX
Rowerowe Stojaki do ustawienia rowerdw (na wsi z surowcédw naturalnych). SP. UG. LGD XXX
Przyjaznos¢ srodowisku Parkingi i inne miejsca postoju powinny by¢ wykonane zgodnie z SP, LGD XXX

zaleceniami przyjaznosci sSrodowisku (materiaty, urzadzenia, kosze,
nawierzchnie, wkomponowanie w krajobraz).




CENTRUM INTERPRETACJI DZIEDZICTWA OBSZARU (VISITOR CENTRE)

Sktadniki produktu Zadania Podmioty Priorytet
Znalezienie dogodnej lokalizacji. Miejsce, ktore jest brama do danego obszaru, nie moze | SP. UG. LGD XX
by¢ potozone na uboczu, ale w miejscu ktére trudno
oming¢ wjezdzajac na teren powiatu.
Budynek juz istniejgcy o walorach historycznych. Budynek niekoniecznie zabytkowy, ale atrakcyjny XX
architektonicznie i istotny historycznie, ktéry np. utracit
swa pierwotng funkcje (np. dworzec kolejowy).
Budynek dajacy mozliwosci przebudowy na cel centrum. Odpowiednie powierzchnie zwtaszcza na parterze, z XX
dobrym dostepem oraz placem parkingowym.
Znalezienie mozliwosci finansowania (lub dofinansowania) stworzenia Obiekt bedzie wiasnoscig publiczng, chociaz moze X
centrum. zostac¢ wydzierzawiony przy zachowaniu programu, ale
czesc funkcji powinna by¢ komercyjna.
Opracowanie planu finansowego dziatalnosci biezgcej. Siedziba LGD lub/i LOT, lokalnych stowarzyszen, kilku X

firm (sklep, wypozyczalnia, rzemiosto).

Utworzenie centrum interpretacji dziedzictwa to znaczny wysitek inwestycyjny dla matej spotecznosci. Dziatania takie jak przygotowanie miejsc noclegowych, szlakow,
tablic informacyjnych czy materiatéw drukowanych mozna realizowac stopniowo, w miare uzyskiwania srodkéw finansowych. Jednak niektére spotecznosci mogg
wykazywaé potrzebe utworzenia statego miejsca, ktore bedzie stuzyé interpretacji dziedzictwa ich okolicy. W przesztosci najczesciej tworzono lokalne muzeum; budynek dla
magazynowania i prezentacji przedmiotéw o istotnym znaczeniu dla lokalnej historii. Pomyst centrum dziedzictwa bazuje wprawdzie na koncepcji muzeum ale poszerza ja

na co najmniej cztery sposoby:

1. Centrum dziedzictwa wystawia na pokaz nie tyle przedmioty z przesztosci, ale informuje o przesztosci, terazniejszosci i przysztosci danego obszaru i jego
mieszkancéw. Na przyktad informacje na temat zmian w sposobach gospodarowania w ciggu ostatnich 50 lat, flore i faune, opisy szlakdw spacerowych (na duzych
podtuznych fotografiach). Powinna by¢ takze informacja o lokalnych produktach, ktére mozna naby¢ oraz podstawowa informacja turystyczna taka jak: gdzie

mozna przenocowac, zjesé itp.

2. Centrum dziedzictwa jest zaprojektowane zaréwno dla mieszkaricéw jak i turystéw. Dla tych pierwszych jest miejscem edukacji i powodem do dumy. Dla turystéw

jest sposobem na ciekawe spedzenie i miejscem spotkan z mieszkaricami.

3. W centrum dziedzictwa obstuge stanowia czesto woluntariusze, a rzadziej wyksztatceni w muzealnictwie fachowcy, chociaz obie te grupy powinny $cisle ze sobg

wspétpracowad. Jest to bardziej miejsce spotkan dla mieszkancéw niz budynek muzeum.




4. Centrum dziedzictwa moze petnié réznorodne funkcje: informacji turystycznej, sklepu, wypozyczalni sprzetu sportowego, sali spotkan. Sg one szczegdlnie istotne
dla finansowej rentownosci i zmniejszania kosztéw prowadzenia centrum.



PRODUKTY INDYWIDUALNE (PRZEDSIEBIORSTW)
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PRIORYTETY PRODUKTOW

Wybierajac priorytetowe produkty nalezy kierowac sie dwoma podstawowymi kryteriami, ktére sprawig ze produkt bedzie sie szybko i dobrze sprzedawat.
Po pierwsze: kryterium rynkowe — czy proponowany produkt ma szanse na rynku, czy aktualnie istnieje moda na ten produkt, czy tendencje popytowe maja
charakter wznoszgcy? Po drugie: kryterium podazowe - czy istniejg w miare gotowe zasoby dla zbudowania tego produktu, czy na terenie PCT sg osoby i
firmy, ktére majg lub mogg stworzy¢ sktadniki produktu, czy istnieje przyjazny klimat ze strony sektora publicznego dla rozwoju produktéw? Chodzi o to, by
w miare szybko i bez ogromnych naktaddéw finansowych oraz pracy zbudowac spdjng polityke rozwoju produktu. Biorgc pod uwage powyzsze gtéwnym
(wizerunkowym) obszarem produktu bedzie turystyka przyrodnicza, a w jej ramach turystyka edukacyjna oraz aktywna z elementami przygody. Jesli
chodzi o kryterium rynkowe jest bardzo obiecujgca forma, na ktdrg zapotrzebowanie rosnie w tempie 10% rocznie. Natomiast z podazowego punktu
widzenia walory przyrodnicze Doliny Noteci oraz obu puszcz wraz z istniejgcg ofertg gospodarstw agroturystycznych i firm stwarzajg dobre podstawy dla
tego rodzaju produktéw. Z kolei wybor turystyki edukacyjnej (o charakterze przyrodniczym) podyktowany jest dodatkowo tym, ze jest ona uprawiana
gtdwnie poza sezonem, a ponadto jest formg turystyki grupowej, czyli zapewniajgcej jednorazowo odczuwalny przychdd.

PRODUKT WIZERUNKOWY — TURYSTYKA PRZYRODNICZA O CHARAKTERZE EDUKACYJNYM Z ELEMENTAMI PRZYGODY

Kolejnos¢ budowania Produkty indywidualne wchodzgce w sktad 2013 2014 2015
produktéow
Ekomuzeum Mokradet Wszystkie prywatne, ktére bedg na etapie udostepnienia turystom. Wersja pierwsza | Wersja petna Uzupetnianie

Wybrane publiczne, ktére sa dostepne transportem autokarowym.

Weekend w Dolinie Noteci Wybrane produkty w dwdch lokalizacjach (okolice wskazanych miejscowosci) Czarnkow Krzyz Ew. inne

Wielokulturowosé Etap 1: wyznaczenie szlaku i przewodnik. Etap 2 — elementy komercyjne Etap 1 Etap 2 Etap 2




ODBIORCY PRODUKTU - GRUPY DOCELOWE

Na wstepnym etapie wystarczajgce bedzie wskazanie segmentdw rynku w kategoriach geograficznych oraz demograficznych. Segmentacja psychograficzna
odbiorcéw turystyki edukacyjnej nie jest obecnie konieczna, ale bedzie potrzebna w przysztosci dla segmentdw wybranych produktéw dla indywidualnych
klientow turystyki ornitologicznej, terapeutycznej itp. Ponizej w tabeli wyszczegdlniono gtéwne segmenty odbiorcow produktéw, co jest wskazédwkg do
jakich grup docelowych kierowac ofert. Nie przesgdza to jednak korzystania z produktéw przez inne kategorie turystow.

ODBIORCY PRODUKTU — SEGMENTACJA

Kryterium Specyficzne produkty podsegment | podsegment | podsegment
Wiek Gliniana wioska, Edukacja artystyczna przez zabawe, Obserwacja przyrody (podstawowa), Drezyny (pod opiekg) 4-6 lat 6-9 lat 9-12 lat
Wiek Sciezki edukacyjne, Wielokulturowoé¢, Drezyny, Singletrack, Turystyka mokradtowa, 13-18 lat studenci Dorosli
Wiek Obserwacja ptakéw, Geoturystyka, Terapeutyczne dorosli

Geografia Wszystkie formy grupowej turystyki edukacyjnej Powiat Sasiednie Max. 100km
Geografia Obserwacja ptakéw, Geoturystyka, Turystyka mokradtowa, Wielokulturowosé krajowy Holandia Niemcy
Geografia Weekend w... Poznan Berlin Szczecin




Priorytetowe obszary pierwszych produktéw w PCT




DZIALANIA W BUDOWANIU WYBRANYCH PRODUKTOW (infrastruktura i promocja)

SZWAJCARIA CZARNKOWSKA

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Inwentaryzacja Wszystkie miejsca, szlaki, sciezki, wzgdrza, punkty widokowe, zagospodarowanie, podmioty Ocena 2013
Wybdr miejsc Selekcja miejsc pod katem stworzenia mini produktu. Propozycje zagospodarowania. Wykaz 2013
Przewodniki, mapa Dla turystyki pieszej oraz rowerowej z doktadnymi mapami Publikacja 2013
Wyznaczenie tras Singletrack Przetestowanie bezkolizyjnych tras po ich zaprojektowaniu (ewent. wiadukty) Trasa 2014
Przygotowania do ruchu drezyn Uzgodnienia instytucji Umowy 2013-14
Uruchomienie drezyn i rowerow Po znalezieniu prywatnego operatora Oferta 2013-2015




CZARNKOW - na weekend

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Audyt mozliwosci Wybdr najciekawszych propozycji zwiedzania, aktywnosci, spedzania czasu Oferta 2013
Atmosfera matego miasta Kreowanie wizerunku SLOW, zakupy inne niz w galeriach, gastronomia, architektura, smaki Wizerunek 2013
Wykorzystanie okolic miasta W ofercie wykorzystaé walory okolic (Noteé, Szwajcaria, Goraj itp.) — wydtuzenie pobytu Atrakcyjnosé 2013
Plan miasta i przewodniki Opracowanie kilku tras po miescie i najblizszych okolicach z informacjami praktycznymi Publikacje 2013
Produkty lokalne Oferowanie turystom od sprzedazy, przez positki (np. w hotelach) do opakowanych pamigtek Sprzedaz 2013
Czarnkéw historyczny Trasa historyczna (stare fotografie przy obiektach, $lady po dawnych mieszkancach np. Zydach) Szlak 2014
Podobne zadania nalezy wykona¢ dla innych miast gotowych na przygotowanie oferty weekendowej (Krzyz, Trzcianka, Wielen)

CZARNKOW — na weekend (promocja i dystrybucja produktu)

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Ukierunkowanie na jeden rynek Masowa akcja na jednym rynku w roku z wykorzystaniem kilku kanatéw (Internet, media, ulotki) Koncentracja Od 15.04.
Materiaty promocyjne Kilka propozycji w zaleznosci od wieku, srodka transportu, dtugosci pobytu. Np. dodatek do gazety. Foldery 01.2013
Analiza stron internetowych Analiza pod katem czytelnosci, jakosci i zakresu informacji, interaktywnosci. Nowe tresci regularnie
Specjalne akcje promocyjne Akcje na rynku docelowym: skomasowane w jednym czasie, potem tylko przypominajgce. Dotarcie Od 15.04
Informacja turystyczna Informacja w kilku sklepach plus kiosk elektroniczny. Biuro IT w Poznaniu. Dostepnosc catorocznie
Dystrybucja ofert Z uwagi na brak jednego segmentu rynku, dystrybucja wielokierunkowa, masowa Dotarcie Sezony
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SCIEZKI EDUKACYJNE -, Note¢”, ,,

taka”, ,Torf”, ,Glina”, ,Mokradta” itp.

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Uzyskanie dogtebnej wiedzy Kazdy temat powinien by¢ zbadany od historii, przez zastosowanie do specyfiki zwigzanej z miejscem Materiaty 2013-2014
Szukanie chetnych Zaréwno do budowy infrastruktury, przyjmowania turystéw, ich obstugi, przewodnikéw Fachowcy 2013-2014
Utworzenie grupy produktowej Taka grupa powinna mie¢ wspdlny interes, najlepiej podmioty zlokalizowane w promieniu max 20 km | Wspétpraca 2013-2014
Produktowy plan pracy Najpierw grupy faczace dwa lub nawet trzy watki, potem wieksza specjalizacja. Koordynacja zadan. Cele 2013-2015
Ekomuzeum ,,Kraina Mokradet” Kiedy liczba podmiotéw przekroczy 10 mozna utworzy¢ dwie lokalizacje ekomuzeum Promocyjny 2013-2014
Budowa infrastruktury publicznej Infrastruktura Sciezek powinna wykorzystywac dobrane miejsca (tez w poblizu prywatnych obiektéw) | Dostepnos¢ 2013-2015
SCIEZKI EDUKACYJNE —,,Noteé”, ,taka”, ,Torf’, ,Glina”, ,Mokradfa” itp. (promocja i dystrybucja produktu)

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Doprecyzowanie segmentow Analiza segmentéw rynkowych podobnych produktéow w Polsce Raport 2013
Koncentracja na segmentach Rynek edukacyjny — instytucje (najpierw rynki geograficznie najblizsze) — Baza danych 2013
Fam trips Organizacja wizytacji obiektéw przez nauczycieli wigcznie z uczestnictwem w programie (+wieczor) Poznanie 2013-2015
Promocja czesciowa Najpierw promocja czgstkowych produktéw ukoriczonych (np. glina). Informacja w marinach. Dotarcie 2013-2014
Promocja catosciowa Po zbudowaniu minimum trzech produktéw czgstkowych wigczenie ich w promocje wizerunkowg Dotarcie 2014-2015
Promocja specjalistyczna W wydawnictwach, czasopismach, na stronach Web dotyczacych wybranych tematéw (np. ptaki) Dotarcie 2013-2015




WIELOKULTUROWOS(C

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Wybor pierwszego tematu Temat nalezy powigza¢ z watkiem przyrodniczym (np. osadnicy do zagospodarowania mokradet) Np. Oledrzy 2013
Wiedza historyczna Analiza tych watkdw, ktére najlepiej sprawdza sie pod wzgledem turystycznym Selekcja 2013
Etap 1: szlaki Analiza miejsc do umieszczenia na szlakach (samochodowym i rowerowym) Trasy 2013
Etap 2: inwestycje Analiza potrzeb inwestycyjnych i zrédet ich finansowania Raport 2013
Etap 3: realizacja inwestycji Wedtug priorytetéw i mozliwosci Obiekty 2014-2015
Promocja szlaku W ramach produktu wizerunkowego ,turystyki przyrodniczej” Program 2013
Promocja catego produktu W powigzaniu z innymi produktami (takze w wersji czesciowej) Program 2014-2015
WIELOKULTUROWOSE (promocja i dystrybucja produktu)

Dziatanie Komentarz Rezultat Okres
Promocja wewnetrzna Najpierw wypromowac sam temat i dotrze¢ z wiedzg do mieszkarncow wsi i catego powiatu Swiadomoé¢ 2013
Promocja zewnetrzna (kraj) Wykorzystac temat i nawigza¢ wspotprace z oferentami tego samego tematu. 2013
Promocja zewnetrzna (zagranica) Rynek holenderski — watek sentymentalny w powigzaniu z przyrodniczym. Informacja w marinach. Od 2015
Wspdlnie z innymi produktami Wigczenie wybranych sktadnikéw do oferty turystyki edukacyjnej (szkoty spoza powiatu) 0d 2014
Edukacja regionalna Kazdy uczen z powiatu uczestnikiem wyjazdu na szlak (np. Oledréw) Od 2014
Witacze Nawigzujgce charakterem do miejsca (architektura, ubior) 2015




Promocja catego produktu

W powigzaniu z innymi produktami (takze w wersji czesciowej)

Program

2014-2015




Gtowne ,bramy” do PCT - priorytety i stopieni natezenia
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WSPOLPRACA Z PODMIOTAMI NA RZECZ TWORZENIA PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH

Dziatanie

Komentarz

Z sektorem publicznym (gminy)

Informacja o strategii produktu turystycznego i koordynacja dziatan z urzedami gmin oraz lasami.

Z sektorem publicznym (szkoty)

Zachecenie nauczycieli do popularyzacji produktéw oraz wtgczenia (np. jako przewodnicy)

Z Lokalng Grupa Dziatania

Petna koordynacja dziatar wtgcznie ze wspdlng polityka finansowania i inwestycji

Z sektorem pozarzagdowym

Stowarzyszenia: agroturystyczne, artystyczne, itp. Udziat w planowaniu i zarzagdzaniu produktami

Z sektorem prywatnym turystycznym

Koordynacja produktéw indywidualnych z wizerunkowymi produktami powiatu

Z sektorem prywatnym nieturystycznym

Wigczenie wybranych podmiotéw do produktu. Wsparcie promocyjne — np. piwo, sery.

Z lokalnymi mediami

Informacja o dziataniach i tworzeniu produktéw

Z nadlesnictwami

Pomoc przy przeksztatceniu pojedynczych ofert w kompleksowy lesny produkt turystyczny

Z zarzadcami drég (w tym wodnych)

Uzgodnienia inwestycji pro turystycznych (drogi rowerowe, parkingi itp.)

Inne (np. mariny, sluzy, promy)

Wigczenie do produktéow. Informacja turystyczna.

Inne (np. PLK)

Np. przy udostepnianiu linii kolejowej dla drezyn i roweréw

Inne (np. PTTK, Salamandra)

Przy wszystkich dziataniach, gdzie mogg by¢ pomocne

Szkoty wyzsze, instytucje badawcze

Pomoc przy badaniach i testowaniu produktu. Studenci — prace magisterskie, praktyki, ¢wiczenia terenowe

Organizacje regionalne i ogdélnopolskie (turyst.)

Wielkopolska Organizacja Turystyczna, Polska Organizacja Turystyczna, PTTK, itp.

Organizacje specjalistyczne krajowe i zagraniczne

OTOP (ptaki), Instytut Geologiczny, Nordic Walking itp.

Inne

Inne




TWORZENIE GRUP PRODUKTOWYCH

Dobrze wykwalifikowana i sprawnie funkcjonujaca grupa produktowa to podstawa warunkujgca skutecznosé procesu budowania produktu turystycznego. Grupy
produktowe skupiajqa sie na pracy wokét jednego tematu. Nie jest zatem grupg produktowg zbiér podmiotéw promujacy réznorodne atrakcje danego obszaru. Trzon grupy
produktowej tworza reprezentanci firm prywatnych, wspomagani przez przedstawicieli sektora publicznego oraz pozarzagdowego, a takze podmioty zewnetrzne (szkoty,
ekspertéw, media). Uczestnictwo w jednej grupie produktowej nie wyklucza udziatu w innej, jesli dany podmiot posiada oferte stanowigcg sktadnik danego produktu
obszarowego. Grupa powinna odby¢ kilka szkolenr, a potem regularnie odbywac robocze spotkania w celu budowy, udoskonalania i promocji danego produktu. Liczebnos¢
grupy nie jest okreslona i zalezy w kazdym przypadku od potrzeb, nie powinna by¢ jednak mniejsza niz 3-5 podmioty gospodarcze plus przedstawiciele innych sektoréw. W
trakcie spotkan warsztatowych, ktdre obyly sie jesienig w siedzibie Starostwa Powiatowego w Czarnkowie powstaty zalgzki nastepujacych grup produktowych:

1. Artystyczno-edukacyjna
2. Terapeutyczna
3. Przygodowo-edukacyjna

W przysztosci moga powstad kolejne grupy produktowe, a wspierane powinny by¢ te, ktérych propozycje bedg spdjne z produktem wizerunkowym PCT, a mianowicie
turystyka przyrodniczg. Dotychczas przeprowadzone wizytacje i analizy wskazujg na znaczacy potencjat zasobdw w obszarze ,lasy” i, ryby”, jednak mimo wystania
zaproszen, reprezentanci tych sektoréw nie uczestniczyli w spotkaniach warsztatowych, a warunkiem dobrego funkcjonowania grupy jest dobrowolnos¢ i che¢ pracy.
Sytuacja moze ulec zmianie i bedzie wieksza motywacja do wspétpracy ze strony tych sektoréw. Dopiero wtedy nalezy przystepowac do tworzenia grupy produktowej.



UNIWERSALNY PLAN DZIAtANIA DLA GRUP PRODUKTOWYCH

Rodzaj dziatania

Miejsce

Uwagi

Indywidualna praca nad pomystami do produktéw

We wtasnym domu (firmie)

Réine zrédta

Dzielenie sie pomystami w grupie produktowej

Najlepiej tam, gdzie realizacja pomystu

Za kazdym razem w innym miejscu

Konsultacja pomystéw z wybranym ekspertem

Jow.

W kilku miejscach

Szkolenia na wybrane tematy (lokalne)

Dowolne, ale w terenie

Mogg by¢ wspdlne z innymi grupami

Szkolenia na wybrane tematy (wyjazdowe)

Gtéwnie Polska, a tez zagranica (wktad wtasny)

Takze targi ITB Berlin

Wspotpraca (poziom lokalny i regionalny)

Od wsi, przez gmine do powiatu

Wyzsze poziomy przez organizacje lokalne

Wspdlny program rozwoju i promocji produktu

Najlepiej na szczeblu powiatu

Uzgodniony z innymi podmiotami




PLAN MARKETINGOWY

Dziatanie

Realizacja

Uwagi

Ustalenie priorytetow dziatan

Ktére produkty i jakie formy promocji

Produkty zgodne z wizerunkowym, zakoriczone

Wybdr geograficznych rynkéw docelowych

Na poczatek kilka najwiekszych

Rynki krajowe, zagraniczne pdzniej

Wybor kategorii demograficznych

Dostosowanie form, tresci, jezyka, kanatéw itp.

Osobny materiat dla kazdej kategorii

Utworzenie banku danych klienta korporacyjnego

Instytucje, firmy, media, osoby kontaktowe itp.

Regularne uzupetnianie 1 raz w roku

Baza zdjec i filmdw dla kazdej kategorii klienta

Konkursy lokalne, plenery, zamdéwienia

Zdjecia reklamowe a nie tylko krajoznawcze

Familiarisation trips dla kazdej kategorii odrebnie

Szkoty, biura podrézy, firmy, dziennikarze itp.

Grupy moga by¢ nawet kilkunastosobowe

Maksymalne wykorzystanie internetu

Regularne uzupetnianie informacji

Plus media spotecznosciowe

Selektywne podejscie do materiatéw drukow

Wybér kilku, przemyslane opracowanie

Duze naktady, niski koszt 1 egzemplarza

Uczestnictwo w targach i innych imprezach

1.W celu promocyjnym 2. zdobywania wiedzy

1. imprezy krajowe 2. targi i konferencje zagr.

Film promocyjny dla szkét i mediéw

Film ze scenariuszem (i uczestnikami)

Wersja polska

We wszystkich dziataniach zalecane jest kierowanie sie kryterium efektywnosci finansowej.




HARMONOGRAM PRAC NAD PROMOCIA | SPRZEDAZA PRODUKTOW (ROK 2013)

Dziatanie (lata 2013-2015)

Realizacja

Rok 2013

Ustalenie priorytetow dziatan

Ktére produkty i jakie formy promocji

Trzy pierwsze produkty wymienione wyzej

Wybdr geograficznych rynkéw docelowych

Na poczatek kilka najwiekszych

Jeden rynek np. Poznan

Wybor kategorii demograficznych

Dostosowanie form, tresci, jezyka, kanatéw itp.

Jedna kategoria np. szkoty podstawowe

Utworzenie banku danych klienta korporacyjnego

Instytucje, firmy, media, osoby kontaktowe itp.

Bank szkot z powiatow osciennych i poznariskiego

Baza zdjec i filmdw dla kazdej kategorii klienta

Konkursy lokalne, plenery, zamdéwienia

Konkurs dla uczniéow gimnazjow i liceéw (nagrody)

Familiarisation trips dla kazdej kategorii odrebnie

Szkoty, biura podrézy, firmy, dziennikarze itp.

Jedna fam trip dla nauczycieli (dyrektorow?)

Maksymalne wykorzystanie internetu

Regularne uzupetnianie informacji

Jeden dzien pracy w tygodniu

Selektywne podejscie do materiatéw drukow.

Wybér kilku, przemyslane opracowanie

Ulotka dla szkét (+ wiecej info w Internecie)

Uczestnictwo w targach krajowych

Wybraé max. 3 produkty pod jednym hastem

Dobrac imprezy pod katem nabywcéw produktéw

Uczestnictwo w targach i konferencjach zagr.

Wybra¢ pod katem produktow i/lub rynkéw

Konferencje marketingowe. Targi ITB + specjalist.

Jeden koordynator (Wydziat Promocji Starostwa Powiatowego) z uwagi na zasieg terytorialny produktu wizerunkowego oraz jego promocji. Wszystkie dziatania uzgadniane

w zainteresowanymi, zwtaszcza podmiotami prywatnymi. Zalecany udziat finansowy tych podmiotéw, nawet jeéli bedzie skromny.




PROPOZYCJE KATEGORII PRODUKTOWYCH WEDLUG NAJWAZNIEJSZYCH (ISTNIEJACYCH) ZASOBOW TURYSTYCZNYCH

Zasob Kategoria produktowa Gradacja
Note¢, Drawa i Miata (tylko rzeki) Aktywna z wykorzystaniem réznych srodkéw transportu wodnego XXX
Przemystowa ($luzy, mosty, promy)
Note¢ (rzeka i dolina) Przyrodnicza (gtéwnie obserwacja przyrody — ptaki, ptazy, roslinnosc) XXX
Lasy Rekreacyjna (piesza, rowerowa, zbieractwo) XX
Lasy — 7 Sciezek dydaktycznych Przyrodnicza: edukacyjna (+zaplecze ZSL Goraj) XXX
Szwajcaria Czarnkowska Piesza — nie kwalifikowana XX
Piesza kwalifikowana XX
Rowerowa - MTB XXX
Konie w gospodarstwach Agro + szlaki konne Aktywna specjalistyczna + przyrodnicza
Rezerwat ,Zrddliska Flinty” Edukacyjna przyrodnicza
Miasta: Czarnkéw, Krzyz i Drawsko, Trzcianka, Weekendowa - miasto jako brama do okolicy XXX
Wielen
Linia kolejowa Bzowo-Goraj do Czarnkowa wraz z Przemystowa (dworce, wieza ci$nien, nastawnie, wiadukty) XX
zabudowa towarzyszaca
Aktywna — drezyny, rowery na torach, inne pojazdy XXX
Gospodarstwa agroturystyczne Wszystkie rodzaje w zaleznosci od specjalizacji gospodarstwa XXX
Gospodarstwa rybackie Aktywna + edukacyjna XX




Wielokulturowosé Edukacyjna kulturowa XXX
Zabudowa zabytkowa wsi Edukacyjna kulturowa XXX
Sanktuarium w Lubaszu Religijna X
Zespoty patacowo-parkowe Kulturowa X
Obiekty sakralne (wybrane) i cmentarze Kulturowa XX
Jeziora (z kagpieliskami) Rekreacyjna X
Inne

Inne

Inne




KRYTERIA PRZYZNAWANIA POMOCY FINANSOWEJ NA PROJEKTY TURYSTYCZNE (PROPOZYCIJA)

KRYTERIUM

KOMENTARZ

Zgodnos¢ z koncepcjg produktu

Czy zgtaszany projekt ma bezposredni wptyw na osiggniecie celdw i priorytetéw wymienionych w koncepcji produktu?

Udokumentowanie popytu

Czy istnieje udowodnione zapotrzebowanie rynkowe na ustugi powstate po zrealizowaniu projektu (bezposrednio od turystéw
lub od branzy).

Korzysci Czy precyzyjnie okreslono korzysci dla turystow lub branzy turystycznej?
Trwatos$c Czy rezultat projektu przewiduje efekty w ciggu minimum 3-5 lat?
Marka Czy projekt wptynie na wzmocnienie marki obszaru (w jaki sposéb?)
Jakosé Czy projekt wptynie na lepsza jakos$¢ ustug (w jaki sposob?)

Oryginalnos¢

Czy projekt jest oryginalny (odréznialny od innych)? Czy wptynie na wyréznialnos¢ oferty?

Sezonowos¢ Czy wptynie na poszerzenie sezonu turystycznego (oferta wykraczajgca poza sezon letni, w jakim stopniu)?

Wspétpraca Czy projekt wptynie na pogtebienie wspétpracy miedzy podmiotami sektora prywatnego lub prywatnego z publicznym lub
pozarzagdowym?

Innowacyjnos¢ Czy projekt posiada elementy nowatorskie (jakie, w stosunku do czego)?

Realnosé Czy projekt jest mozliwy do zrealizowania (pod wzgledem czasu, kosztow, kwalifikacji itp.)?




